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MEDYA NEDIR?

Kavramlar, yeni medya, medya
okuryazarligi ve toplumla iliskisi

Sefa Gedik
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Medya; haber, bilgi, diisiince ve ¢esitli iceriklerin insanlara ulastirilmasini
saglayan iletisim araglari ve ortamlarinin genel adidir. Gazete, dergi, radyo ve
televizyon gelencksel medya o6rnekleridir. Internet siteleri, dijital yayin

platformlar1 ve sosyal medya aglan ise gliniimtizde medya kavraminin énemli
bir pargasini olusturur.

Medya yalnizca haber vermek icin kullanilmaz; egitim, kiiltiir, sanat, eglence
ve reklam gibi alanlarda da etkili bir isleve sahiptir. Bir televizyon haberini
izlemek, radyoda program dinlemek veya telefondan bir haber sitesine girmek
farkl araglarla medya icerigine ulagsmaya érnektir.

Internetin yayginlasmasiyla birlikte igeriklerin hazirlanma, dagitilma ve takip
edilme bicimi de degismistir. Bugiin bir icerik ayni anda televizyon, internet
sitesi ve sosyal medya iizerinden dolasima girebilmektedir.
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Medya Ne Demektir?

Medya kelimesi, Latincedeki medium (aracg, ortam) sézciigiiniin cogulu olan
media ifadesinden gelir. Giinliik kullanimda medya denildiginde, topluma bilgi ve
icerik ulastiran kitle iletisim araclari anlasilir. Gazeteler, televizyon kanallari,
radyo istasyonlari, dergiler, haber siteleri ve dijital yayin kuruluslari bu kapsama
girer.

Iletisim ve Kitle Iletisimi

iki kisi arasindaki telefon goriismesi iletisime ornektir. Buna karsilik televizyonda
yayimlanan bir haberin ayni1 anda binlerce kisiye ulagmasi kitle iletisimine érnek
olusturur. Bu yoniiyle medya, bireysel iletisimden farkli olarak genis kitlelere
y6nelik bir bilgi aktarim alanmidir.

. @ Temel Noktalar

@ L]
X ® Bilgi aktarimi saglar.
(]
® Genis kitlelere ulasir.
— e AV e Farkli arag ve platformlari
=l [a=] Rl kapsar.
-
e Haber ve yayincilikla

Gazete Radyo  Televizyon  Dijital Vg y
d ! yakindan iligkilidir.

Baslica Medya Araglar
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Yeni Medya Nedir?

Yeni medya, dijital teknolojiler ve internet lizerinden iiretilen, yayimlanan ve
paylasilan iceriklerle bu iceriklerin kullanildig: iletisim ortamlarini ifade eder.
Bilgisayarlar, tabletler ve akilli telefonlar yeni medya iceriklerine ulasmayi
kolaylastiran baslica cihazlardir.

Baslica Ozellikler

-+

Etkilesim: Kullanicilarin igerikle
ve birbirleriyle aktif bicimde
etkilesime girmesini saglar.

Hiz: iceriklerin iiretilmesi,
yayimlanmasi ve genis kitlelere
ulasmasi ¢ok kisa siirede gerceklesir.

Erisilebilirlik: internet baglantisi
olan her yerden, farkl cihazlarla
iceriklere ulasilabilir.

Kullanici iiretimi igerik: Sadece
profesyoneller degil, kullanicilar da
icerik iiretebilir ve paylasabilir.

Kisisellestirme: Kisinin ilgi, ihtiyag
ve davraniglarina gore icerik ve
Oneriler sunulur.

Yeni Medyaya Ornekler

. Bloglar ve internet siteleri

. Cevrimici haber ve yaymn platformlari
. Sosyal medya aglari

. Podcast, miizik ve video hizmetleri

. E-posta ve dijital iletisim hizmetleri

. Sanal ve artirllmis gerceklik
uygulamalari

66

Yeni medya, icerik tiretimi,
dagitimu ve tiiketiminde daha
etkilesimli, hizli, erisilebilir ve
kisisellestirilebilir bir iletisim
ortami sunar. , ,
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Geleneksel Medya / Yeni Medya

j Geleneksel Medya

Tek yonlii icerik akisi (iletiyi
¢ogunlukla kurumlar iiretir).

Yayin saatine ve program akisina
baghdir.

Geribildirim olanaklar1 sinirlidir
(mektup, telefon vb.).
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g Yeni Medya

Etkilesimli ve ¢ok yonlii iletisim
(kullanicilar da igerik tiretir ve katilir).

Zaman ve mekindan bagimsiz,
anlik erisim saglar.

Begeni, yorum, paylasim gibi yollarla
dogrudan ve hizli katilim miimk{indiir.
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Medya Okuryazarhgi

Medya okuryazarligl; okudugumuz, izledigimiz ve dinledigimiz iceriklere elestirel
gozle bakabilme, bilginin kaynagimi sorgulama ve farkli goriisleri degerlendirme

becerisidir. Bu beceri, yalmzca icerigi titketmeyi degil, onu analiz etmeyi ve sorumlu
bicimde degerlendirmeyi de kapsar.

Neden Onemlidir? Bir Icerigi
Degerlendirirken

Yanlis bilgi, toplumda kafa karigikligina
yol acabilir, kararlarimizi olumsuz SCTR
etkileyebilir ve giivenilir bilgiye Kaynag kim?

ulasmamizizoflagtivabilits. =~ 0 | eedeisecediecfpestescietiosiemanaiens

>

Kaynak kontrold, bir icerigin
giivenilirligini anlamamiza yardimci
olur. Boylece, dogrulugu belirsiz =~ | =
bilgilerle hareket etme riskini azaltiriz. Baska giivenilir kaynaklar

ayni bilgiyi dogruluyor mu?
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Dijital cagda medya, hayatimizin 2L AN vy
her alaninda yer almaktadir. Medyay1 Govrsel veya istatistik
bilingli ve sorumlu kullanmak, hem baglamindan koparilmig

bireysel hem de toplumsal agidan olabilir mi?
daha saghkl bir bilgi ortami olusturur.
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Medya ve bilgi okuryazarligi yaklasimlari, bilgiye erismenin yaninda
icerikleri analiz etme, degerlendirme ve sorumlu bicimde iiretme
becerilerini de 6ne ¢ikarir.
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Medya ve Toplum Iliskisi

Medya, insanlarin yasadiklari sehirde ve diinyada olup bitenlerden haberdar
olmasini saglar. Ayni zamanda toplumun hangi konular1 konustugunu, olaylari
nasil degerlendirdigini ve farkli kesimlerin birbirini nasil gérdiigiinii etkileyebilir.

14 ' Karsilikli Etkilesim
Akilli Telefonlarin Rolii

Toplumun ihtiyaclari ve ilgileri medya
A_k”h telef or_l.la"r te}f _b LS iceriklerini sekillendirirken medya da
bir medya turi degil; farklr bazi konularin daha gériiniir olmasina
medya iceriklerine erisim katk1 sunar. Bu nedenle medya ile toplum
saglayan ¢ok iglevli arasinda tek yonli degil, cift yonlii bir
cihazlardir. 26 iliski vardur.

Giinliik Hayatta Baslica Medya Tiirleri

Basili medya Gorsel ve isitsel medya Dijital medya
. y

Gazete ve dergi gibi yazil Televizyon ve radyo gibi internet siteleri, gevrim ici
yayinlari ifade eder. Giincel sesli ve gérintiili yaymlar yayin plf.itforrlrillan ve sosyal
olaylar, analizler ve farkli kapsar. Haber, belgesel, medya gibi dijital ortamlarda
goriisler hakkinda bilgi program ve eglence uretilen ve paylasilan icerikleri

icerikleriyle genis ifade eder. Etkilesim ve hizl
sunar. Kitlelere ulagr. yavihim imkani sunar.
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Medyada Kitle
Yonetiminin Evrimi

Gazete, radyo ve televizyonun baskin oldugu donemlerde genis kitlelere
ulasmanin baslica yollar1 simirl sayidaki medya mecralariydi. Belirli bir saatte
yayimlanan programlar veya cok okunan gazeteler ayn1 mesaji buylk
topluluklara ulastirabiliyordu.

Dijital Doniigiim

Bugiin aym haber televizyon, haber sitesi ve sosyal medya hesabi iizerinden
takip edilebilmektedir. Bu cesitlilik bir yandan farkli kaynaklari karsilastirma
imkan: sunarken diger yandan dikkat ¢cekmeyi ve giivenilir iletisim kurmayi
zorlastirmaktadir.
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Basili Yayin Radyo Televizyon Dijital Platformlar
66 Giiniimiiziin Ozelligi
Medyadaki déniistim,
kitlelere ulasma bicimlerini e Dogru mecray1 se¢gmek

cesitlendirmis; aynt zamanda
iletisimin yénetimini daha
karmasik ve dinamik bir
stire¢ haline getirmistir.

e Hedef kitleyi tanimak

icerigi baglama uygun sunmak

Geri bildirimi takip etmek

29
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Modern Medyanin Giiciinu
Dogru Kullanmak

Medya kanallarinin ¢ogalmasi, triin veya hizmet tanitimi yapan kurumlarin daha
bilingli secimler yapmasini gerektirir. Her platformun kullanici kitlesi, icerik bicimi
ve iletisim aligkanliklari farklidir. Bu nedenle basarili bir medya calismasina
baslamadan 6nce kime ulagmak istedigimizi ve ne anlatacagimizi belirlemek gerekir.

Etkili Bir Medya
66 Calismasinin Unsurlari

Enfg I m.teli ba&r@ g e Hedef kitle analizi
degildir; 6nemli olan s ¥

) % e Dogru kanal se¢imi
giiven, anlasilabilirlik ve § AGE v gl ey ieei
dogru etkilesimdir. o Siireklilik

, , e Olciim ve iyilestirme

Dijital Medyada Temel Araclar

D Internet sitesi: Kurumun dijital vitrini olarak hizmet verir; iriin,
= hizmet ve kurumsal bilgiler i¢in giivenilir ve glincel bir kaynaktir.
SEO: internet sitesinin arama motorlarinda daha gériiniir olmasini
Q saglayan ¢alismalardir; dogru anahtar kelimelerle hedef kitleye ulagmayi
kolaylastirir.
e®e Sosyal medya: Hedef kitleyle dogrudan ve hizh etkilesim kurmay: saglar;
o1 Yo marka bilinirligini artirir ve topluluk olusturur.

E-posta iletisimi: Mevcut ve potansiyel kitleye diizenli, kisisellestirilmis
E bilgi ve duyurular géndermeye imkan verir.

Performans él¢iimii: Yapilan ¢alismalarin erigim, etkilesim ve doniisiim
/i gibi verilerle degerlendirilmesini saglar; gerektiginde stratejinin iyilestirilmesine
ull yardimer olur.
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Sonuc

Medya, bireylerin bilgiye ulasmasinda, olaylar1 anlamlandirmasinda ve toplumsal
glindemi takip etmesinde temel bir rol oynar. Geleneksel medya ile yeni medya
arasindaki farklar arttikca, icerik iiretme ve tiiketme bicimleri de cesitlenmistir.

Genel Degerlendirme

Giinlimiizde medya okuryazarhgi, dogru bilgiye ulagsmak, bilgiyi analiz etmek ve
toplumsal hayata bilingli bicimde katilmak icin vazgegilmez bir yeterliktir. Bu nedenle
glvenilir kaynaklara bagvurmak ve medyay: bilingli kullanmak, hem bireysel hem de
toplumsal acidan biiyiik 6nem tasir. Ayrica etkili bir iletisim i¢in mesajin icerigi,
kullanilan kanalin &zellikleri ve hedef kitlenin beklentileri arasinda uyum kurulmasi,
iletisimin basarisini dogrudan artirir.

Bu Kitapc¢igin
Kisa Not Temel Cikarimlari
Bilgiye erisimin
kolaylastigi ¢cagimizda

® Medya cok katmanl bir iletisim alanidir.

asil ihtiyag, dogru bilgiyi e Yeni medya etkilesimi artirir.
secebilme ve sorumlu e Her icerik elestirel degerlendirme
bicimde kullanabilme gerektirir.

becerisidir. , , e Toplum ve medya birbirini etkiler.

o Dijital ortam firsatlar ve riskler birlikte
sunar.

ey @ Dogru medya yonetimi stratejik
QZ s distinmeyi gerektirir.
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Kapanis Notu

Bu kitapgik, medya kavramini temel diizeyde aciklamak; geleneksel medya,
yeni medya, medya okuryazarli1 ve toplumla iliskisi hakkinda derli toplu bir
cerceve sunmak amaciyla hazirlanmistir.

Akademik icerik iretiminde acik anlatim, kavramsal dogruluk ve kaynak
farkindaligi biiyiik 6nem tagir. Bu nedenle medya {izerine diisiiniirken yalnizca
icerikleri degil, bu igeriklerin iiretim kosullarini, dolasim bicimlerini ve etkilerini
de birlikte degerlendirmek gerekir.

66 Anahtar Kavramlar
Medya, toplumla
stirekli etkilesim halinde T 200 A
olan dinamik bir iletisim Ll e N
alanidur.

,, @ Yeni medya _C]_ Dijital medya

Medya TN i
okuryazarhgn =~ € Etkilesim
Kaynak .
giivenilirligi @ Hedef kitle
icerik o
yonetimi @ Iletisim
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Tesekkiirler

Bu kitapg¢ikta medya kavramini, yeni medyayi, medya
okuryazarligini ve medya ile toplum iligkisini temel basliklariyla
ele aldik. Icerigin, medya diinyasin1 daha iyi anlamaniza
ve bu alana yonelik ¢alismalariniza katki sunmasini dilerim.

@ www.sefagedik.com.tr | E info@sefagedik.com.tr
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